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Che cos'è nuud?

Crema Antiodorante



Dare un opzione diversa al mercato
italiano che vada incontro all’esigenza di

trovare un "deodorante" che abbia
ingredienti naturali, che sia vegano,

cruelty free e che davvero funzioni per
combattere il cattivo odore.

VALUE PROPOSITION



OBIETTIVI DI BUSINESS

e

OBIETTIVI DIGITALI



Main Goal:



Vendere il prodotto
nel mercato italiano.

OBIETTIVO di BUSINESS



Awareness: far conoscere nuud ed esporre i suoi
vantaggi.

Interest: incuriosire il potenziale target con la nostra
value proposition e con contenuti accattivanti.

Desire: portare gli utenti sulla pagina prodotti, una
volta atterrati sul sito.

Acquisition: acquisto dello Starter Pack o/e
acquisizione dati utente.

OBIETTIVI DIGITALI



RICERCA 
delle 

KEYWORDS



"Deodorante Vegano"



"Deodorante Vegan"



"Deodorante Cruelty Free"



"Deodorante Naturale"



"Deodorante Bio"

KEYWORDS

AnswerThePublic
UberSuggest
Google

fonti:





Diretti: Indiretti:

Competitor Diretti/Indiretti



FUNNEL AIDA



CUSTOMER JOURNEY MAP



Buyer Personas

Nome: Sara
Età: 27 anni
Career: Insegnante di Yoga e
Nomade Digitale
Interessi: ha a cuore l'ambiente e
la natura e ama viaggiare

Social Network: Instragram,
Facebook, Youtube, Pintrest
Preferred Method of
Communication: Social media,
DM, Email, Phone, Face-To-Face

Nome: Giulia 
Età: 19 anni
Career: Studentessa Universitaria
vegetariana
Interessi: riscaldamento globale,
ecososteniblità, inclusione sociale

Social Network: Instragram,
Facebook, Twitter, Youtube
Preferred Method of
Communication: Social media,
Phone, Face-To-Face, Telegram

Nome: Antonio
Età: 30 anni
Career: Sviluppatore siti/app
Interessi: Da poco si sta
interessando agli ingredienti con i
quali sono realizzati i deodoranti a
causa di una serie di allergie 
alla pelle.

Social Network: Facebook,
Instragram, Youtube, LinkedIn
Preferred Method of
Communication: Social media,
Telegram, Email, Phone, Face-To-
Face



STRATEGIA



Awareness: 
far conoscere nuud ed
esporre i suoi vantaggi.



Interest: 

incuriosire il potenziale
target con la nostra value

proposition e con
contenuti accattivanti.

STRATEGIA

Canali:

PAID SHARED

Campagne
Social Adv

- IG/FB

Social
post

organici



CONTENUTO: storia IG/FB

OBIETTIVO: views

KPI: N. views campagna storia

TIMING: 1 mese

BUDGET: 10€ x 30 gg = 300€

Campagne Social - IG/FB

CONTENUTO: video collaborazione
Micro Influencer

OBIETTIVO: Reach and Frequency

KPI: N. Reach - N. Frequency

TIMING: 1 mese

BUDGET: 10€ x 30 gg = 300€

BUDGET CREAZIONE VIDEO: 250€

TIPO 1 TIPO 2

CALL TO ACTION:



Post Organici- IG/FB

CONTENUTO: post carosello/ post singolo/ reel



OBIETTIVO: presentare Nuud, farlo conoscere ed esporre i suoi vantaggi.



ARGOMENTI: Perchè scegliere Nuud, come/quando utilizzare nuud,
esperienze con il prodotto...



KPI: engagement rate, impression, like, ricondivisioni, salvati.



TIMING: 1 mese (valutazione dell'andamento dei contenuti per poi riprodurre quelli che funzionano meglio)



Desire: 
portare gli utenti sulla

pagina prodotti, una volta
atterrati sul sito.



Action: 

acquisto dello Starter
Pack o/e acquisizione

dati utente.

STRATEGIA

Canali:

PAID OWNED

Campagne
Social Adv

- IG/FB

Sito
(Landing

Page)



Lead Generation - IG/FB

CONTENUTO: storia IG/FB

OBIETTIVO: lead generation

KPI: N. di contatti ottenuti/
account realizzati/ prodotti
venduti

TIMING: 1 mese

BUDGET: 10€ x 30 gg = 300€

fonti:



UnSplash

CALL TO ACTION:



Lead Generation - Landing Page



Lead Generation - Account
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